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Weekend

SOLUZIONE FUSION OUTDOOR
Grandi forme smussate, solide
eaccoglienti caratterizzano Fu-
sion, la proposta outdoor creata
daMarcello Ziliani per Schonhu-
berFranchi.

UNA POLTRONA PER STAMI
Lapoltrona Stami Lounge di Studio-
pepe per Gallotti&Radice completa
lacollezione Stami, che si ispiraalle
curve della natura, dagli steli dei fiori
alle nervaturedslle foglie

Cosli ibig della moda allargano

la platea del design made in Italy

Grandi firme. Spesso percepite come invasioni di campo, le contaminazioni con il mondo fashion
portano nuovi stimoli creativi e amplificano la percezione della qualita e del valore aggiunto dei brand

Antonella Galli

uali sono i differenti
approcci  progettuali
con cui i marchi della
moda affrontano
I'estensione del proprio
brandinambitoarredo? Se il feno-
meno & una tendenza consolidata
eincrescita, come hadimostratola
Design Week milanese, durante la
quale hanno presentato nuove col-
lezioni almeno quindici noti mar-
chi dimoda - piio menonuovialla
manifestazione, da Benetton a
Furla, finoaluxurybrand come Ar-
mani o Mi: i- sonole

sutiin filati pregiatf perla decora-
zionediinterni (cashmere, lane, li-
ni, sete) collezioni diarredi con ca-

rattere di ricerca, come Apacheta,
novita firmatadal designerargen-
tino Cristidn Mohaded. Composta
dadivani, pouf, una pancae tavoli-
ni, si ispira alle apacheta, i cumuli
dipietre portate dai viaggiatori che
contrassegnano ivalichi delle An-
de.Le formeirregolari degliarredi,
rivestiti da morbidissimi tessuti,
ricordano le sfaccettature delle
pietre e sono ingentilite da inserti
in legno intagliato a mano, in una
simblosipolemedi forme organi-

Ii,acuisi

modalitiche caratterizzanola con-
cezione e la strategia di sviluppo
delle collezioni.

Tutti, comunque, intendono
Farredo come brand extension di
grande impatto, sia alivello com-
merciale, siadicomunicazione, se
pur talvolta tali operazioni sono
percepite dai marchi “originari” del
settore come invasioni di campo
Malec tra

ipiani dei tavoli in ceramica mssa
obianca, arichiamare le sfumature
del paesaggio argentino. Loro Pia-
nalnteriors ha scelto di affidarsia
questo progettista-artistaargenti-
no come omaggio alPaese su-
damericano, in
particolare alla
Catamarca, pro-
vincia di origine
di Mohaded &

spesso {(anche se non sempre) fo-
riere di stimoli positivi e contribui-
scono ad amplificare a livello glo-
balela percezione dell'arredo Made
in Italy come eccellenza, dal mo-
mento cheimarchi fashion italiani
siaffidano a produttori nazionalidi
elevata caratura.

Un primato in questo senso
spetta a Fendi Casa, nato nel 1987
dall’incontro tra Anna Fendie Al-
berto Vignatelli, oggi sviluppato da
EF Design, parte del gruppo Design
Holding (lo stesso di Flos e B&B1ta-

luogo in cui
I'azienda si ap-
provvigiona di
vicufia, lapitira-
ra e preziosa tra
le fibre animali.
Etro, invece,
perlanuovacolle-
zione Home Inte-
riors ha scelto diat-
tingere per la prima
volta a font interne, ov-
vero al direttore creativo
Marco De Vincenzo, in grado di

lia, tra gli altri). Nello
milanese di Piazza della Scala, in un
allestimento contraddistinto dal
motivoarchitettonico dell'arco ro-
mano, h: adaprile le

tradurre in forme d ichelin-
discussa capacitadelmarchionel-
Tinterpretare motivi e colori del
tessile. Lacollezione é realizzatain
con Oniro Group e,

nuove collezioni, ideate sotto ladi-
rezione creativa diSilvia Venturini
Fendi eaffidate a designer di chiara
fama, nell'otticadi declinare nella
dimensione dell'abitare i prlnupl

non per nulla, & stata presentata
con il titolo “Diving into patterns”:
racconta l'affondo di tre raffinati
motivi tessili (Amanti, Pluma e On-
da)in tre ambiti cromatici (verde,

del marchio - altoar
stocratica classlclté e

bluemar unaserie
di tra cuilapaf-

italianita. Cosi Piero Lissonie Toan

futa Ilneacuﬂhy. attomoacuiruota

Nguyen, Studio C o diGa-
briele Chiave, Dimorestudio e Cri-
stina Celestino hanno aggiunto
nuovi pezzi a unagiaampia colle
zione, incui éricorrente la presen-

un ds ¢ iarmo-
niosamente in tono.

Per la linea Liu Jo Living, filia-
zione del brand carpigiano e realiz-
zata con Atl Group, era decisivo

zadella pelle, cor faleiden-

ai criteri

titario della maison, e del tubolare,
come richiamo allo stile moderno.

Quest'ultimo caratterizza il
grande tavolo rettangolare Icaro di
Dimorestudio, che con soli quattro
elementi compone una struttura di
grande eloquenza: il piano e i due
supporti verticali in legno laccato
lucido, bordati in ottone o bronzo

fashion, quindi gli arredi, disegnati
da Simone Cagnazzo, grazie a
un’ampia sfoderabilitd, sivestono
esi svestono nelleloro parti tessili,
consentendo un'ampia personaliz-
zazione. Buon esempio dicid ¢l ta-
volino Meduse, la cui “gonna” a
frangia tripolina puo essere sosti-
tuita con altre in differenti tinte.

Un’il di

(arichi: glianniCil
pit un lungo tubolare inferiore di
raccordo, anch’esso in lucido me-
tallo dorato.

Un percorso similaree quellodl

scouting é statamessaincampoda

Dolce&Gabbana, chesolo dal 2021

eentrato nel mondo arredo con la

Imea Casa prodom da Luxury Li-
ileha

Versace Home, ppa Lu-
xury Living Group (oggi nella co-
stellazione di Haworth Lifestyle
Design, la stessa di Cassina e Pol-
trona Frau), che vede collaborare il
direttore creativo Donatella Versa-
ce egliarchitettiRoberto Palomba
e Ludovica Serafini. | progettisti
hanno dato corpo a imbottiti e
complementi sontuosi, non prividi
riferimenti allamitologia classica e
contraddistinti da materiali pre-
ziosi, come il divano Discovery, in
cuila lavorazione del rivestimento
aspina di pescerimandaalla Vini-
ziale del marchio.

Originale ladirezione intrapresa
da Loro Piana Interiors, divisione
cheaffiancaalla produzione di tes-

GenD Generation Designers: un
progettodiricerca incuidiecigio-
vani creativi, selezionati dalla cura-
trice FedericaSala e provenienti da
diversiPaesi, hannorealizzatoar-
redi e comple-
menti ispirati
all'immagina-
riodeiduecelebri
stilisti, lavorando con re-
alth artigianali e manifatturiere
italiane. Il valore dell’operazio:
ne travalica gli esiti e mette in
luce una visione generosa, at-
tenta a far emergere il talento e
a trapiantarlo nel fertile terreno
delMade in Italy.

SROUTHERSENATA

Sopro, Apachets,
del designer
argentino Cristidn
Mohaded per Loro
Piana Interiors;

0 foto, divano della
linea Cushy di Etro
Home Interiors,
firmatadal diret-
torecreativo
Marco Devincen-
201n partnership
G0N ONIfo Grou;
50tto, Discovery
SofadiVersace
Home sviluppato
daLuxury Living
Group

Ecletticl.

Do sopro in senso
orayio, Dol-
ceRGabbaNa,
GenD-Genera-
tion Designers,
Giolain Siclla
Ahryun Les; tavolo
Icara di Dimore-
studio per Fend!
Casa; tavolino
Meduse realizzato
con Atl Groupe
disegnatoda
Simone Cagnazzo
per Liudo Living

LA TENDENZA OLTRALPE

Da Hermés a Vuitton,
anche le maison francesi
puntano agli arredi top

I colossi francesi dellamoda non potevano
esimersidal tradurre la propriacifra identitaria nel
settore arredo, anche se con esiti non sempre
eccelsi. Tra le operazioni piui riuscite ¢'é, senza
dubbio, il percorso compiuto da Hermés, che
aggancia le sue: llaselleria per

riversarlein creazioniscevreda eccessi,

nelle li finiture,

molte delle quali reallzute in Italia. Tanto che gli
arredi e i complementi Hermés gia da diversi anni
hanno fatto scuola in questo filone specifico.

Un notevole esempio & la nuova poltrona Ancelle
d’Hermés, un progetto firmato dalla deslgner
danese Cecill a:la
struttura & composta da riquadri geomemd in
rovere massello, a cui & sospesa una fascia continua
inpelle elino che costituisce seduta e schienale.
Sofisticata, solida, minimale, Ancelle ’'Hermés
interpreta perfettamente il concetto ispirato al suo
nome: un d di servizio, c:

Nella medesima chiave stilistica si svi Iluppanogil
altricontributi alla collezione, come1 tappeti dalle
geometrie astratte firmati dal francese Pierre
Charpino lelampadein vetro a forma di calotta del
finlandese Harri Koskinen.

Ormai celebre
¢lacollezione
ObjetsNomades
di Louis Vuitton,
unaserie diarredi
chedeclinalo
spirito nomade
del brand, nato
come marchiodi
valigeria,
presentata ogni
anno alla Design
Week di Milano
inun
allestimento che
puntualmente
registra lunghe
codedi visitatori.
Dalsuodebutto
nel2012, la
collezione degli ObjetsNomades, ha segnato
quest'anno I'undicesimo appuntamento,
contraddistinto da una sempre crescente
spettacolarizzazione. Sono undici anchei numl
pezzl che oscillano tra
dec firmati da
divaria provenienza: oltre agli svizzeri di Atelier Oi,
coinvolti fin dalla prima edizione, ci sonogli inglesi
Raw Edges, I'olandese Marcel Wanders,

I MarcNewson ei liani di Studio
Campana. Non mancano gli italiani, e in particolare
le due coppie di Atelier Blagetti e di Zanellato/
Bortotto: lalampada Flower Tower & firmata dai
primie compostada quindici bolle di vetro a forma
di fiore che richiamano celebri motivi della
maison; il tavolino Basket Table, opera dei secondi,
presentastrisce di pelle coloratachesi intrecciano a
unastruttura metallicaa nido d’ape sormontata da
un pianoin pietralavica smaltata.

Al portfolio di brand fashion con produzioni di
arredo si ¢ aggiunto anche Karl Lagerfeld, che ad
aprile aMilano ha tenuto abattesimo lacollezione
diinterior design Karl Lagerfeld Maison, dall'anima
parigina e dallo spirito rock-chic, sulle orme del
fondatore. Le linee prendono il nome dai luoghi
della ! che lostilista,
appassionatodi arredi, amava - Saint Germain,
Saint Guillaume, Quai Voltaire e Rue de I'Université
- esono state progettate da Matteo Nunziati nella
veste di guestdesigner {figura che ruotera ad ogni
nuovo lancio). In particolare, la linea Quai Voltaire,
rivolta alla cucina e al living, sposa eleganza e
carattere in un mix tra stilemi francesi e spunti dal
Bauhaus. La realizzazione in materiali preziosi &
demandata totalmente ad artigiani italiani.

—An.Gal.

DABOUIN AT

Objets Nomades. Basket Table di
Zanelato /Bortotto per Lous Vutton

25TOO ES FLEWS

Preziosa e minimale. Poltrona Ancelle d Hermés, progetto
fiemato dalla dasigner danese Cecilie Manz



